1. Dyskursy sa miejscami walk semantycznych (walk wartosci, walk obrazow
Swiata)

2. Media eksponujac okreslone wycinki dyskursow spolecznych silnie ksztaltuja
spoleczne postrzeganie Swiata, zwlaszcza ze zazwyczaj odbiorca nie posiada
dostatecznych kompetencji, aby wnikna¢ w zarysowany obraz Swiata. Dzieki
mediom zachodzi proces stabilizacji lub zmiany struktury wladzy w danej
spolecznosci kulturowe;j.

dyskurs bedzie uyymowany jako sposob zorganizowania ludzkiej aktywnosci, praktyka
komunikacyjna okres§lonej spotecznosci (wspolnoty), ktéra w trakcie réznorodnych
interakcji ustala 1 uzgadnia istotne dla siebie tresci (wizj¢ S$wiata), konserwuje
stosowne scenariusze zachowan komunikacyjnych oraz reguty ich wypelniania za
posrednictwem wypowiedzi (i/lub §rodkéw niewerbalnych). Dyskurs to zarazem
wzorzec zdarzenia komunikacyjnego, jak 1 sposob jego realizacji. Maria Wojtak (O
relacjach dyskursu, stylu, gatunku i tekstu)
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dyskursy: tworzone sg przez dziatania jezykowe (teksty) 1 pozajezykowe w ramach
pewnej spotecznosci kulturowej; ich nos$nikami sg3 w duzej mierze, jednak nie
wylacznie, media, a wiec proces ich tworzenia 1 dziatania oparty jest na logice
mediéw (atrakcyjno$¢ newsa, komercjalizacja, potoczno$¢, powtarzalnos¢ itd.)
wspottworzg rzeczywisto$¢ spoteczng (rodzaj relacji miedzyludzkich) 1 kulturowsa
oraz wyrazaja to, co mozliwe w danej spotecznosci kulturowej, a przez innowacje
wplywaja na kulture, oferujac okreslone strategie konceptualizowania rzeczywistosci;
oparte s3 na dziataniu konkretnych podmiotéw, zakotwiczonych w systemach
spotecznych 1 kulturowych, w systemach warto$ci 1 konwenanséw; wspottworzac
rzeczywistos¢, wspottworza znacznie 1 sens procesow, zjawisk, przedmiotow itd.
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Dyskurs (jesli potraktujemy go jako wzorzec zdarzenia komunikacyjnego

lub jako konkretng realizacje¢ tegoz)

moze by¢ wyodrebniony dzigki zastosowaniu nastgpujacych kryteriow:

a) dziedzina tematyczna (tematy globalne lub czastkowe),

b) dziedzina ontologiczna (obraz $wiata, postawa poznawcza wobec rzeczywistosci),

¢) dziedzina funkcjonalna (cele komunikacyjne),

d) dziedzina wypowiedzeniowa (relacja nadawca-odbiorca, czas i miejsce komunikacji),
e) dziedzina aksjologiczna,

d) dziedzina konwencji gatunkowych.

Dyskurs mediow jest na poziomie wzorca dyskursem politematycznym,
w pewnym stopniu zaleznym od zrdznicowania mediow,



z wizja $wiata przyjeta z kategorii rozrywki, oparta na okreslonych regutach selekc;i,

z antynomicznym zbiorem celéw (informowanie, komentowanie, kumulacja wiedzy, mobilizacja,
rozrywka),

z systemem aksjologicznym wysuwajacym na plan pierwszy wartosci witalne,

ze zbiorem gatunkow pozwalajacym realizowa¢ wskazane zadania

Homogenizacja na poziomie dyskursow ma ramy wyznaczone przez kategori¢ infotainment,
czyli obejmuje nastepujace kategorie:

a) fragmentacje,

b) konkretyzacje,

¢) personalizacjeg,

d) sensacjonizm.

Konwergencja
zdolnos¢ do przenikania si¢ medidow wraz z rozwojem technik komunikacyjnych

»Kultura konwergencji to zjawisko lub pewien proces, w ktorym obserwowa¢ mozemy zmieniajace
si¢ 1 wzajemnie przenikajagce zalezno$ci pomiedzy tresciami medialnymi, kulturowymi i
komercyjnymi oraz ich tworcami i odbiorcami”
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